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MAESTRIA EN )

MARKETING ESTRATEGICO Y COMERCIO
INTERNACIONAL CON SALIDA INTERMEDIA EN
ESPECIALISTA EN MARKETING ESTRATEGICO

TIPO DEL TITULO QUE OTORGA

- Especialista en Marketing Estratégico.
PROGRAMA Magister en Marketing Estratégico y Comercio Internacional.

Semipresencial

PERFIL DE INGRESO

Todo aspirante a la Maestria en Marketing Estratégico y Comercio
Internacional requiere de conocimientos sobre Mercadotecnia por lo que
MODALIDAD DE su formacion deberd estar concebida dentro de los campos de la

IMPARTICION Administracion de Empresas, Relaciones Internacionales, Comercio
Internacional, Economia, Finanzas, Aspectos Aduaneros y Mercadeo o a
Profesional fines.

Los estudiantes delben contar con el nivel de responsabilidad, ¢tica y

compromiso que la carrera demanda al igual que con la actitud y

TOTAL DE capacidad de trabajar tanto de manera individual como en equipo
P sequn lo amerite las asignaciones indicadas.

CREDITOS

55 creditos

www.vicinvestigacion.up.ac.pa
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UNIVERSIDAD DE PAN,AMA
VICERRECTORIA DE INVESTIGACION Y POSTGRADO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y CONTABILIDAD
Maestria en Marketing Estratégico y Comercio Internacional con salida
intermedia a la Especializacién en Marketing Estratégico

TIPO DEL Aprobada en la Reunién 04-26 del Cl del 17 de abril de 2026.
PROGRAMA
OG | CUATRIMESTRE
Semipresencial Abrev. y No. Asignatura HT HP TH | CRE
l\/;l\élgl Tendencias de Marketing Global. 2 3 5 3
MMCI Metodologia Estratégica de Investigacion 5 3 5 3
MODALIDAD DE 701 enfocado al Marketing.
|MPART| | 2 N MMCJ Andlisis y Planificacion Estratégica
C O 702 de Mercados. 2 3 ° 8
Profesional SUBTOTAL 6 9 15 9
Il CUATRIMESTRE
Abrev. y No. Asignatura HT HP TH | CRE
TOTAL DE rev.y %0
= MMCI Inteligencia Estratégica de Mercados
CREDITOS 703 Comercio. 2 3 S 3
55 creditos MMCI Formulacion de Proyectos y Auditoria 5 3 5 3
704 Aplicadas al Marketing.
MMC| Analitica de Datos ¢ Inteligencia Artificial en 5 3 3
705 la Gestion del Comercio Clobal. >
SUBTOTAL 6 9 15 9

www.vicinvestigacion.up.ac.pa
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[l CUATRIMESTRE
Abrev. y No. | Asignatura HT HP TH | CRE
TIPO DEL M?(%LE Neuromarketing v Marketing Sensorial. 2 3 5 3
PROGRAMA

M?(%‘E Comercio Electronico y Marketing Digital. 2 3 5 3

Semipresencial
MGOLE Direccion de Marketing y Desarrollo 5 3 5 3

708 Estratégico Clobal.

SUBTOTAL 6 9 15 9

MODALIDAD, DE Al aprobar el I, Il y lll Cuatrimestre se otorga el titulo de Especialista en Marketing
IMPARTICION Estratégico con 27 créditos.

Profesional
IV CUATRIMESTRE
Abrev. y No. Asignatura HT HP TH CRE
MGOLE Distribucion Comercial y Documentacion

TOTAL DE /09 Logistica. 2 2 | 5 | 3
CREDITOS M?]OOLE Investigacion de Marketing Internacional. 2 2 5 3
29 crédiios IVI(73]O|LE *Proyecto de Intervencion |. o 16 1 16 | 8
SUBTOTAL | 4 | 22 | 26 | 14

www.vicinvestigacion.up.ac.pa
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V CUATRIMESTRE

Abrev.y No. | Asignatura HT HP TH | CRE
MGOLE Regulaciones del Comercio Nacional ¢
/12 Internacional. 0 3 S 3
M?%LE Negociacion para el Comercio Internacional. 2 3 5 3
MC;IC}E *Proyecto de Intervencion . 0 16 | 16 8
TIPO DEL

PROGRAMA SUBTOTAL | 4 | 22 | 26 | 14

Semipresencial TOTAL | 26 71 97 55

NOTA: *El Proyecto de Intervencion, no es una asignatura (Reunion No. 15-2024 de ClI.
de 29 de noviembre de 2024) se consigna en el plan de estudio, ya que tiene
créditos (Reunién No. 2-18 de 4 de julio de 2018) vy consiste en un requisito de

MODAL'DAD’ DE egreso en las maestrias profesionales.
IMPARTICION

Se entiende como el desarrollo o innovaciones orientados a proponer soluciones a una
problemdatica dada, que se identifica en una organizacion econdmica, sociocultural,
(Articulo 56 del RCEP) enmarcado dentro de las lineas de investigacion de la Facultad
de Administracion de Empresas y Contabilidad.

Profesional

El estudiante matricula su proyecto de intervencion | en el IV Cuatrimestre (penultimo)
con su respectivo Tutor-Asesor, no se coloca calificacion, el tutor asesor da el visto
TOTAL DE bueno en Proyecto de Intervencion |, para que el estudiante desarrolle y sustente su
CREDITOS Proyecto de Intervencion Il en el Oltimo cuatrimestre o semestre. La calificacién del

proyecto de Intervencion es la que se consigna en el Acta de Sustentacion que
otorga el tribunal y la coloca el Tutor- Asesor o Asesor.

55 creditos
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